


Брендинг – це 

❖ створення корпоративної цінності, 
індентичності та репутації;

❖ цілісна система методів створення 
позитивного образу закладу освіти та 
його педагогів, а також управління ним;

❖ процес, що характеризується
індивідуалізованими, специфічними
ознаками-символами та виокремлює,
підкреслює унікальну своєрідність і
цінність з-поміж інших.



Переваги брендингу

підвищення впізнаваності
закладу

покращення й зміцнення 
престижу

збільшення кількості 
вихованців

залучення кваліфікованого 
персоналу і перспективних 

молодих кадрів

залучення

нових партнерів

розвиток 
конкурентоспроможності 

педагогів



Основні рівні брендингу

Організаційний               Особистий                 



Бренд закладу

Додаткове 
фінансування

Співпраця

Заходи 

Корпоративний 
стиль

Комунікація



Бренд педагога

самооцінка

авторитет

нові 
можливості

власний 
стиль

професійна 
значущість



Бренд педагога
Створення власного 
веб-сайту, портфоліо, 
блогу

Опублікування 
педагогічних доробок

Участь у професійних 
конкурсах

Участь у семінарах, педагогічних 
форумах, конференціях тощо

Візитівки, флаєри, 
банери



Ідеї брендингу еколого-натуралістичного напряму:
Обласний проєкт «Екологічний кластер «EcoWorldKids»



Ідеї брендингу еколого-натуралістичного напряму:
використання хештегу #Еко_Lогічно



Ідеї брендингу еколого-натуралістичного напряму:
створення шаблону нагород з власним логотипом





Ідеї брендингу еколого-натуралістичного напряму:
брендована друкована (сувенірна) продукція



Брендинг – від ефективної
діяльності педагога 

до позитивного іміджу закладу


